Franchiseurs: catégorie Communications et marketing (petit et grand réseau) - 2 prix

1. APPROCHE CREATIVE - Niveau de créativité des messages réalisés par rapport 2 la concurrence
et par rapport a la clientele visée. Expliquez cette approche (40 % des points) (maximum de 20 lignes)

2. PERTINENCE DES OBJECTIES visés par le programme — Précisez les objectifs et résultats a atteindre
(5 % des points) (maximum de 5 lignes)
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3. STRATEGIES CHOISIES - Définir les orientations privilégiées au niveau marketing/communications
de la banniere en décrivant les grandes lignes de votre plan d’action (20 % des points) (maximum de 30 lignes)
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4. VEHICULES UTILISES — Décrivez le choix des médias traditionnels — journaux, radio, télévision,
affichage, nouveaux médias — Internet et autres : médias promotionnels — Publisac, circulaire, autres
utilisés (10 % des points) (maximum de 10 lignes) Veuillez fournir un CD Rom de votre visuel (30 secondes).

5. RESULTATS OBTENUS - Précisez les résultats obtenus en termes de notoriété, parts de marché, ventes, etc.
(20 % des points) (maximum de 10 lignes)

6. SYNERGIE ENTRE LA COMMUNICATION ET LE MARKETING - Est-ce que les objectifs et le
programme sont en ligne avec le positionnement souhaité? (5 % des points) (maximum de 5 lignes)
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